Comportements et consommation

COMPORTEMENTS

VALEURS

a plupart des sondages et autres études récentes
réalisées sur les systéemes de valeurs des différentes
générations qui composent le paysage sociétal fran-
cais rendent compte d'un phénoméne d’osmose et de
décloisonnement. Au modéle synchronique traditionnel
qui soulignait, en simplifiant, le passage d'un systeme
ouvert et souvent anti-conformiste des jeunes vers un sys-
teme fermé chez les plus agés, défendant des valeurs

conservatrices telles que 'autorité, le respect des institu-
tions et des signes civiques forts (le mariage, la famille
unie...) ; s'est substitué un modele diachronique caractérisé
par la transmission intergénérationnelle des valeurs. Les
jeunes seniors se sont ouverts a une certaine forme de
modernisme marqué par la tolérance et I'hédonisme ; de
leur c6té, les jeunes générations sont en attente d’autorité
et de structures civiques interventionnistes, elles sont éga-

En %. Deux réponses possibles. Indice d'affinité : mesure la sur-consommation (>100) ou la sous-consommation (<100)
de la cible par rapport a la population de référence. Source : TNS Media Intelligence, SIMM-2004.
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