LE MARKETING BOOK SENIORS 2004

outes les heures, 95 nouveaux Francais fétent leurs cinquante ans. Les plus de 50 ans
représentent, aujourd’hui, 33% de la population et, selon ConsoScan de TNS Secodip, 43%
des achats de produits de grande consommation. Parce que nombre d’entre eux sont toujours
en activité ; qu’ils conservent leurs habitudes ; qu’ils ont encore bien souvent des enfants
a la maison. lls ne sont pas a la retraite : ils commencent une nouvelle vie.

algré cela, les marques semblent ne pas s’intéresser a cette cible.

A P’origine de ce facheux oubli, voire de cette erreur stratégique, la jeunesse des équipes
marketing sans doute, et plusieurs a priori, comme celui de penser qu’un senior restera
indéfectiblement fidéle aux marques toute sa vie, sans compter les stéréotypes, a I'image
de la représentation des seniors dans les - rares - publicités qui leur sont destinées.

ette troisieme édition du Marketing Book Seniors révéle des changements profonds

des modes de vie des plus de 50 ans : le lissage du fossé qui séparait les différentes
générations de seniors avec la disparition progressive de celle d’avant-guerre ; seul reste :
I’effet d’age. Leur nouvelle sensibilité a la nutrition/santé ; leur pragmatisme face aux formats
de distribution ; leur adhésion trés rapide aux nouvelles technologies de communication ; :
le scepticisme enfin de cette génération née avec le marketing et les grands médias.
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