
«Dans quelques années, le marché des produits de grande consomma-
tion ne sera plus homogène et sera divisé en deux : un grand marché
destiné aux plus de 45 ans et une offre beaucoup plus réduite qui aura
pour cible les jeunes». Cette phrase de Peter Drucker résume la problé-

matique à laquelle vont être confrontées, demain matin, les équipes marketing : un phénomène
mécanique - et inéluctable - de vieillissement de la population.
A partir des chiffres de TNS Worldpanel et de toutes les données disponibles sur ce sujet, 
la nouvelle édition du Marketing Book Seniors analyse les changements sociologiques majeurs 
qui transforment déjà la consommation des seniors : effets d’âge et de génération, modes de vie,
habitudes alimentaires… Des modifications mises en regard de leurs consommations sur 
les marchés et des stratégies d’offres des industriels.
Autant de pistes pour créer les produits de demain. Il est temps d’y penser. Un seul chiffre issu 
du Marketing Book Seniors : les plus de 50 ans représentent un peu plus de 44% des achats 
des foyers français (PGC+Frais LS).
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Spécialiste du traitement marketing de l’information, l’équipe du Pôle Intelligence
Marketing réalise chaque année plusieurs études à partir de milliers d’informations

issues à la fois des données chiffrées du groupe TNS et des ressources documentaires
disponibles en France et dans les pays anglo-saxons. Un regard transversal sur l’obser-
vation sociologique des comportements de consommation et des stratégies des indus-
triels ou distributeurs. Des analyses concrètes et objectives sur des cibles données
(juniors, seniors, familles) ou des problématiques émergentes (responsabilité sociale,
nutrition/santé, Internet marketing…).
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